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Programma

 Welkom 
 Korte toelichting op proces en resultaten 

tot nu toe
 Aanpak
 SWOT, ambitie en strategische lijnen

 Aan de slag: Thematafels
 Plenair afsluiting

+/- 21.40 aan de borrel!

Doel van vanavond: Belangrijkste 
speerpunten bepalen. Waar moet de 
komende jaren op in worden gezet. 
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Woord van 
welkom!

Waarom wil de regio Noordoost 
Fryslân een toeristisch- recreatieve 
visie ontwikkelen?
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Wat hebben we 
tot nu toe gedaan?
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Waar werken we naartoe?

Toeristisch recreatieve visie en strategische 
agenda voor Noordoost Fryslân voor de komende 
jaren. 

Met als doel de sector recreatie en toerisme in 
Noordoost Fryslân te versterken om de regionale 
economie te stimuleren en bij te dragen aan de 
leefbaarheid en vitaliteit. Concreet: meer 
bezoekers, langer verblijf, hogere bestedingen en 
meer werkgelegenheid. 

Betere regionale afstemming, het ontwikkelen van 
een eenduidig beleidskader voor uit te voeren 
projecten, activiteiten en te ontwikkelen 
producten.
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Welke stappen hebben we 
tot nu toe gezet?

 Een projectgroep samengesteld (gemeenten + 
RMT);

 +/- 35 individuele gesprekken gevoerd met 
stakeholders in het veld; 

 Bronnenonderzoek;
 De resultaten uit bovengenoemde stappen 

samengevat in een eerste “bouwstenen 
rapport”;

 Een SWOT, ambitie en eerste strategische lijnen 
met elkaar bepaald. 

Vanavond de strategische lijnen met elkaar 
aanscherpen! Waar zetten we op in.  
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Wat zien we?
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Volop aandacht
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Massatoerisme
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Leefbaarheid
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Conclusie onderbenutting: 
Er is nog voldoende potentieel, om geleidelijk te groeien 
met een goede balans tussen economie en leefbaarheid; er 
moet dan wel wat gebeuren 

Fase 1: 
Ontdekking en 
opkomst

Fase 2: 
Ontwikkeling en 
groei

Fase 3: 
Consolidatie

Fase 4: Neergang
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Kansen benutten, 
zwaktes 
ombuigen…
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SWOT opvallendheden

 Sterktes: Samenwerkingsverbanden. Authenticiteit van het product. Streekmerken. 
Twee Nationale Parken, één Nationaal Landschap, Dokkum, Wadden..  

 Zwaktes: Kwaliteit en professionaliteit. Fragiel door kleinschaligheid 
(nevenactiviteit). Diversiteit en samenhang van het aanbod is beperkt. “Reasons to
travel” ontbreken. Beleefbaarheid van het gebied. Onbekendheid. 

 Kansen: Steeds meer aandacht voor Fryslân. Toerisme groeit (o.a. inkomend 
toerisme). Roep om spreiding, maar dan moet je wel verleiden? Bestaande 
initiatieven in het gebied, zoals rondom de Waddenzeekust en Holwerd aan Zee. 
Hang naar authenticiteit. 

 Bedreigingen: Onbekendheid ook binnen Fryslân. Concurrentie. Iedereen wil 
profiteren van de groei. Dichtgetimmerde bestemmingsplannen. 
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Ambitie. Hoe ziet 
Noordoost Fryslân er 
over 10, 15 jaar uit?
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Economische groei, maar wel in balans met leefbaarheid
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Ambitie

Toerisme en recreatie in Noordoost Fryslân 
ontwikkelen tot een sterk en samenhangend 
product door Noordoost Fryslân beter beleefbaar
te maken, met in eerste instantie een focus op de 
dagrecreatie. 

 Investeren in het aanbod; 
 Duidelijk profiel; 
 Kennisontwikkeling, kwaliteitsverbetering en 

professionalisering; 
 Een lange adem!!! Blijven investeren in product 

en promotie en marketing; 
 Flexibele regelgeving. 
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Strategische 
lijnen? Hoe kom je 
daar?
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Belangrijkste speerpunten
 Ontwikkel het aanbod; creëer “reasons to travel” / belevingen

 Reasons to travel creëren, bestaand aanbod ruimte geven 
om te ontwikkelen, nieuw aanbod stimuleren, jaar- en 
weekrond geopend, kwaliteit optimaliseren, nieuwe 
initiatieven gebruiken als vliegwiel.

 Maak de Waddenzeekust beleefbaar
 Aansluiten bij Werelderfgoed Waddenzee, initiatieven 

stimuleren (co financieren), vraaggericht, in samenwerking 
met.

 Geef het gebied een gezicht; kies voor een duidelijk profiel
 Bestaande streekmerken benutten, keuzes maken, blijven 

investeren in promotie, samenwerken.
 Eén en één is drie; het verbinden van aanbod

 Van klein naar samen groot, van fragiel naar stevig, 
doorverwijzen naar elkaar, aanvullend aanbod creëren, 
samen één product, geen versnippering, over de grenzen 
kijken. 

 Focus op kwaliteit
 Werken aan professionaliteit, balans klein- en 

grootschaligheid, kennisontwikkeling, inspelen op 
veranderende wensen consument en veranderde 
consument (o.a. buitenlandse gast). 
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Prangende 
vragen?
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Mooie ambities.. 
maar wel realistisch 
blijven. Wat pakken 
we als eerst op, wat 
later en wat is 
daarvoor nodig?
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Aan de slag!

Thematafels en roulering

1. Ontwikkel het aanbod

2. Maak de Waddenzeekust beleefbaar

3. Duidelijk profiel

4. Samenhang tussen aanbod

5. Focus op kwaliteit

1 

Aanbod

2 

Wadden

3 

Profiel

4 

Samenhang

5 Kwaliteit

1V

4A
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Afsluiting

Volgende bijeenkomst: 
februari 2019


